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Антимонопольна діяльність держави. Щоб послабити негативні наслідки монополізації економіки, зокрема практики монополістичного ціноутворення, в розвинутих країнах світу приймають антимонопольні закони, здійснюють контроль за угодами між крупними компаніями тощо. Так, "Дженерал моторз" тривалий час орієнтується на отримання 15% прибутку на вказаний капітал після сплати податків з урахуванням завантаження виробничих потужностей.
Антимонопольна діяльність — комплекс заходів, розроблених і впроваджених у багатьох країнах світу, які спрямовані на обмеження діяльності монополій, а також створення відповідного законодавства.
Уперше такі закони були прийняті наприкінці XIX — на початку XX ст. у США, Канаді, Австралії, оскільки монополізація у цих країнах відбувалася найінтенсивніше.
Антимонопольні закони формально забороняли трести та деякі інші форми монополій. Вони ґрунтувалися на такому розумінні сутності монополій, як повне (абсолютне) панування однієї компанії (чи їх об'єднання), або цілковита відсутність конкуренції. Таке тлумачення сутності монополій майже не зачіпало олігополій, вони переважно не підпадали під дію антимонопольного законодавства.
До антимонопольного законодавства належать також закони, які забороняють або регулюють угоди підприємств, спрямовані на обмеження конкуренції через поділ ринків, угод про ціни, обмеження торгівлі.
Існують американська та європейська системи антимонопольного права. Перша бере свій початок від закону Шермана (1890) і з доповненнями 1914, 1936, 1950 років є єдиним антитрестовським законом Америки. Цей закон забороняє не лише різні форми монополій, а й саму спробу монополізувати торгівлю. Але Верховний суд США виробив доктрину, згідно з якою панівне становище корпорації у виробництві та її великий розмір не можуть самі по собі розглядатись як монополізація.
Тим самим законом заборонялися трести і картелі (пули). Щоб обійти його, монополії створювали холдинг-компанії, здійснювали повне злиття корпорацій, за якого ліквідовувалися виробнича і правова самостійність компаній, що поглиналися, а картельні угоди замінювалися негласними джентльменськими угодами або так званим лідерством у цінах.
Наступні закони забороняли злиття компаній, якщо воно істотно послаблювало конкуренцію або призводило до утворення монополій.
Антимонопольні закони втілюють у життя спеціально створені органи. У США — Федеральна торговельна комісія й Анти-трестівське управління Міністерства юстиції. Головною метою антимонопольних законів є обмеження монополій та їх влади, створення конкурентного середовища, підтримка дрібного бізнесу та сприяння йому. Найсуворіше антимонопольний закон контролює горизонтальні злиття, тобто об'єднання підприємств, які виробляють однотипні товари і послуги, що призводить до монополізації галузі. Методами втілення антимонопольних законів є ліквідація фірми (у США це має місце, коли монополізовано понад 60% будь-якого товару чи послуги), високе оподаткування монопольних прибутків, контроль за цінами монополістів, розукрупнення монополій та ін.
Європейська та японська системи антимонопольного права забороняють не саму монополію, а лише її зловживання владою. Так, картелі вважаються корисними для розвитку економіки, тому основною формою державного контролю є система реєстрації картельних угод у спеціальних органах (у Німеччині — Федеральне управління картелів, в Японії — Комісія із справедливих операцій). Більшість антимонопольних законів у європейських країнах забороняють такі види монопольних угод, як угоди про поділ ринків, фіксовані ціни тощо. У Німеччині монополією вважається компанія, яка зосередила у своїх руках третину обігу, в Японії — коли частка компанії перевищує 50%, а двох — 75% і більше. В ЄС реєстрації підлягають лише ті угоди, які обмежують конкуренцію між членами — учасниками цієї організації.
Прийняття антимонопольних законів послаблює процес монополізації економіки, сприяє посиленню конкуренції. Водно​час воно спрямовує утворення монополістичних об'єднань у нові форми (групові монополії), у створення вертикальних струк​тур (об'єднання фірм, пов'язаних виробничою і технологічною залежністю).
На початку 1992 р. в Україні прийнято Закон "Про обмеження монополізму та недопущення недобросовісної конкуренції у підприємницькій діяльності". Він спрямований на демонополізацію економіки, фінансову, матеріально-технічну, інформаційну, консультативну підтримку підприємств, які сприяють розвиткові конкуренції. Згідно з цим законом монопольним вважається становище, коли частка підприємця перевищує 35%. Закон передбачає контроль за створенням, реорганізацією (злиттям, приєднанням) фірм для запобігання виникненню монопольних ситуацій, штрафи підприємців і посадових осіб, а також відшкодування збитків, заподіяних зловживанням монопольним становищем та недобросовісною конкуренцією. Антимонопольний комітет України та його територіальні управління мають право приймати рішення про примусовий поділ монопольних утворень, а для створення нових крупних економічних об'єднань необхідно отримати дозвіл цього комітету.
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Ринок як категорія товарного виробництва.
1. Ринок як форма організації суспільного виробництва

Історично слово "ринок" характеризувало певне місце, де продавалися та купувалися товари. Як правило, це була торгова площа в центрі міста або спеціально обладнане приміщення, де зустрічалися продавці (власники товару) і покупці (власники грошей). Тут у результаті досягнутої домовленості встановлювалися ціни на товар, який в обмін на гроші переходив у руки покупця.
Внаслідок розвитку засобів зв'язку необхідність певного фізичного місця зустрічей для взаємодії продавців та покупців стає несуттєвою. Учасники товарно-грошових відносин одержують можливість контактувати й вирішувати свої проблеми іншим чином. Саме тому сьогодні економісти під терміном "ринок" розуміють будь-яку впорядковану структуру, що забезпечує нормальну взаємодію продавців і покупців. 

Ринок - це інститут або механізм, що зводить докупи покупців (пред'явників попиту) і продавців (постачальників) окремих товарів і послуг.
Це - вузьке тлумачення категорії "ринок".
У широкому розумінні ринок означає певний спосіб організації економічного життя, характерними ознаками якого є:
· самостійність учасників економічного процесу;

· комерційний характер їхньої взаємодії;

· суперництво (конкуренція) господарюючих суб'єктів;

    • формування економічних пропорцій під впливом динаміки цін
та конкурентної боротьби; ціни, що складаються на основі попиту та
пропозиції.
Суспільне господарство, яке функціонує на цих засадах, нази​вають ринковою економікою, її антиподом є командна економіка, в якій діяльність господарюючих суб'єктів централізовано регулюється державою, народногосподарські пропорції формуються на базі директивних планів, а ціни встановлюються адміністративним шляхом.
Ринок є організаційною формою існування товарного вироб​ництва. Історія останнього налічує близько 6 тис. років. Приблизно стільки ж років існує і ринок.

2. Види ринків

Залежно від умов, у яких діють суб'єкти господарського життя:
· вільний,

· монополізований,

· регульований.

Вільний ринок - це ринок з великою кількістю виробників од​норідної продукції, які не в змозі впливати на рішення один одного. У ньому немає обмежень в інформації про попит, пропозицію, ціни, якість продукції тощо. Тут вільне ціноутворення, відсутні штучні бар'єри при входженні на ринок того чи іншого товару та виходу з нього.
Монополізований ринок - це ринок, для якого характерна незначна кількість виробників даного товару, існує дефіцит необхідної інформації, ускладнений доступ до ресурсів, погоджуються дії учасників ринкових відносин.
Регульований ринок - це ринок, який контролюється і регулюється державою за допомогою спеціальних заходів економічного та адміністративного характеру.

За ознакою простору дії вирізняють:
· місцевий (у межах міста чи села),

· регіональний (певна територія будь-якої країни),

· національний ,
· світовий ринок.

З точки зору відповідності чинному законодавству:
· легальний (офіційний),

· тіньовий.
Залежно від об'єктів купівлі-продажу  розрізняють  такі  види ринків:

• товарів широкого вжитку,
· товарів промислового призначення,

· праці,

· цінних паперів,

· науково-технічних знань та ін.

Особливу класифікацію видів ринку застосовують фахівці з маркетингу. Вони розрізняють ринок продавця і ринок покупця. На першому більше влади мають продавці, а найактивнішими "діячами" вимушені бути покупці. На другому, навпаки, більше влади мають покупці й найактивнішими "діячами" вимушені бути продавці.
Залежно від того, хто є покупцем товару, що продається, і з якою метою він купується, розрізняють:
· споживчий ринок,
· ринки виробників,

· проміжних продавців,
· державних установ,
· міжнародний ринок.

Споживчий ринок - окремі особи і господарства, які купують товари для особистого споживання.
Ринок виробників - організації, що купують товари для вико​ристання їх у процесі виробництва.
Ринок проміжних продавців - організації, що купують товари для наступного перепродажу їх з прибутком для себе.
Ринок державних установ - державні організації, що купують товари або для наступного їх використання у сфері комунальних послуг, або для передачі цих товарів тим, кому вони потрібні.
Міжнародний ринок - покупці за межами країни, включаючи закордонних споживачів, виробників, проміжних продавців, держави і установи.
Кожен вид ринку має свою інфраструктуру, набір інструментів, які забезпечують його життєдіяльність. Окремі види ринку не існують самі по собі. Всі вони пов'язані між собою, утворюючи розгалужену ринкову систему. Вона діє не тільки в межах тієї чи іншої країни, а й глобально, охоплюючи своїм впливом значну частину світового господарства.

3. Функції ринку 

Ринок — сукупність продавців і покупців, які вступають між со​бою в економічні відносини з приводу купівлі-продажу товарів і послуг за допомогою механізму узгодження цін на основі суспіль​но необхідних витрат праці з урахуванням попиту і пропозиції.

Функції ринку.

1) вартісноутворюючу та ціноутворюючу — здійснює остаточне визначення вартості товарів і послуг та їх реалізацію, перетворює продукт праці на товар;

2) відтворювальну — забезпечує безперервність процесу суспільного відтворення (зокрема, зв'язок між виробництвом і споживанням), формує цілісність національної системи та її зв'язок з іншими національними економіками в масштабі світового ринку;

3) стимулюючу — спонукає виробників товарів і послуг знижувати індивідуальні затрати нижче від суспільно необхідних, підвищувати суспільну корисність товарів і послуг, їхню якість і споживчі властивості;

4) регулюючу — здійснює регулюючий вплив на економіку загалом, на пропорції між різними сферами та галузями економіки, приводить у відповідність платоспроможний попит і пропозицію, а через триваліший час — нагромадження і споживання та інші пропорції;

5) контролюючу — сприяє контролю споживачів над виробництвом, вирівнюванню цін;

6) конкурентостимулюючу — посилює конкуренцію між виробниками товарів і послуг як в масштабі окремої країни, так і в межах світового господарства, а отже стимулює рушійні сили економічної системи;

7) сануючу — сприяє банкрутству нежиттєздатних підприємств, завдяки чому оздоровлює економічну систему.
4. Ринкова інфраструктура.
Під інфраструктурою ринку розуміють систему державних, приватних і громадських інститутів (організацій та установ) і технічних засобів, що обслуговують інтереси суб'єктів ринкових відносин, забезпечують їх ефективну взаємодію. Розрізняють:

· організаційно-технічну,

· фінансово-кредитну,

· науково-дослідницьку інфраструктури ринку.

До організаційно-технічної інфраструктури ринку належать то​варні біржі й аукціони, торгові доми і палати, холдингові й брокерські компанії, інформаційні центри та ярмарки, сервісні центри, державні інспекції, різного роду асоціації підприємців і споживачів, транспортні комунікації і засоби оперативного зв'язку.

Одні з цих установ покликані сприяти встановленню ділових контактів між підприємцями, надавати їм інформаційні, консультативні, розрахункові та інші послуги (ярмарки, біржі, виставки, центри), інші - беруть на себе функції загальної координації ринкових зв'язків, представляють інтереси своїх членів на регіональному, державному та міжнародному рівнях (асоціації, торгові й господарські палати), треті - спеціальні державні органи регулювання ринкових відносин (податкові інспекції, служби щодо контролю за цінами і стандартами, страховий нагляд тощо).

Фінансово-кредитну інфраструктуру ринку утворюють банки, фондові й валютні біржі, страхові та інвестиційні компанії, фонди профспілок та інших громадських організацій. Це всі ті, хто здатен займатися і займається мобілізацією тимчасово вільних грошових ресурсів, перетворює їх у кредити, а потім і в капіталовкладення. У ринковій економіці кожен карбованець, долар чи франк повсякчас має працювати, перебувати в обігу, приносити прибуток. Фінансово-кредитна інфраструктур забезпечує вирішення цієї проблеми.

Науково-дослідницька інфраструктура ринку включає в себе на​укові інститути з вивчення ринкових проблем, інформаційно-консуль​тативні фірми, аудиторські організації, спеціальні навчальні заклади.

Інститути та організації, що утворюють цю інфраструктуру, вивчають динаміку ринкової ситуації, займаються розробкою стратегії і тактики поведінки підприємств на ринку, прогнозів для уряду і підприємців, моделюванням наслідків тих чи інших рішень, наданням консультацій, улагодженням конфліктів між партнерами, підготовкою економістів, менеджерів та фахівців з маркетингу.

5. Основні моделі ринків 

Виділяють чотири моделі ринків:

· чиста крнкуренція;

· чиста монополія;

· монополістична конкуренція;

· олігополія

Ці моделі відрізняють один від одного кількістю фірм в галузі, тим яка продукція виробляється – стандартизована чи різноманітна, і тим легко чи важко новим фірмам вступити в галузь.

Моделі ринку

	Ознаки
	Чиста конкуренція
	Монополістична конкуренція
	Олігополія
	Чиста монополія

	Кількість фірм
	дуже багато
	багато
	кілька
	одна

	Тип продукта
	стандартизаваний
	диференційований
	стандартизаваний або диференційований
	унікальний, нема близьких замінників

	Контроль над цінами
	відсутній
	можливий, але у вузьких межах
	обмежений взаємною залежністю, знаний при таємній змові
	значний

	Умови вступу в галузь
	дуже легкі, перешкоди відсутні
	відносно легкі
	суттєво затруджені
	блоковані

	Нецінова конкуренція
	відсутня
	велика увага на рекламу, товарні знаки, торгову марку
	дуже поширена, особливо при диференційованому продукті
	Головним чином реклама і відносини з суспільством

	Приклади
	сільське господарство
	роздрібна торгівля, виробництво одягу взуття
	виробництво сталі, автомобілів, с/г. інвентаря, побутові електротовари
	місцеві підприємства комунального господарства


Ринок недосконалої конкуренції

6. Методи монополістичної конкуренції

Конкуренція як економічна категорія — це боротьба між товаро​виробниками за найвигідніші умови виробництва і збуту товарів і послуг, за привласнення найбільших прибутків.
Методи конкурентної боротьби — це передусім поліпшення якості товарів і послуг, швидке оновлення асортименту продукції, дизайн, надання гарантій і після продажних послуг, тимчасове зниження цін, умов оплати тощо.

 На думку американського економіста М.Портера, підприємство веде конкурентну боротьбу трьома основними методами: 
1) продати товари за нижчою ціною, ніж конкуренти; 
2) виробляти товари з вищими якісними характеристиками (диференціація продукту); 
3) виробляти товари з особливими властивостями, що задовольняють потреби вузького кола споживачів (глибока спеціалізація виробництва). Водночас використовуються й "мирні" методи обмеження конкуренції — укладення концернами таємних угод про єдину політику.
 Залежно від режиму конкурентної боротьби розрізняють:
· досконалу(чисту)
· недосконалу конкуренцію.

Досконала (чиста) конкуренція означає, що на ринку діють багато покупців і продавців, вільний доступ фірм на ринок тощо. Жоден продавець або покупець за цих умов не в змозі будь-яким чином серйозно вплинути на ринкову ціну товару. Цей вид конкуренції є найсприятливішим для оптимального функціонування ринкового механізму.
Недосконала конкуренція виступає у формах монополістичної та олігополістичної конкуренції.
Монополістична конкуренція виникає, коли застосовується широка диференціація продукту, пов'язана або з його особливостями (якість, марка, упаковка), або з місцезнаходженням продавців чи з особливими послугами, що супроводжують продаж товару. Зменшуючи цінову еластичність попиту за допомогою диференціації продукту, продавець одержує певну монополістичну владу над ним, тобто він може до якоїсь межі підвищувати ціну товару без ризику скорочення обсягу продажу.
Для країн з високо розвинутою ринковою економікою характерним є існування чистої або різних видів недосконалої конкуренції (залежно від галузей). В економічному житті нашої країни ключову роль відіграють монополії. Наприклад, у машинобудуванні близько 70 відсотків підприємств є абсолютними монополістами. Тому демонополізація економіки сьогодні є першочерговим завданням на шляху до ефективно діючого конкурентного ринку.

Недосконала конкуренція базується на впровадженні нових до​сягнень науки і техніки у виробництво і спрямована на поліпшення якості продукції. Тому розрізняють ціновий та неціновий методи (види) конкуренції.

Цінова конкуренція — боротьба між товаровиробниками за споживача через зменшення витрат виробництва, зниження цін на товари і послуги без істотної зміни їх якості й асортименту.
Підприємці при цьому нерідко маніпулюють цінами (встановлюють занижені, поки товар завоює ринок збуту, а відтак значно підвищують їх), вдаються до цінових поступок, сезонного розпродажу тощо. Важливою рисою цінової монополістичної конкуренції є цінова дискримінація (наприклад, диктат транспортних компаній при перевезенні сільськогосподарської продукції, що швидко псується), за якої один і той же товар або послугу продають різним групам покупців за неоднаковими цінами.

Нецінова конкуренція — боротьба між товаровиробниками за споживача через впровадження досягнень науково-технічного прогресу у виробництво, що зумовлює поліпшення якості продукції, її асортименту.
Для завоювання більших ринків збуту компанії також подовжують термін гарантійного обслуговування, надають кредити покупцям та ін. Здебільшого нецінова конкуренція має місце в умовах панування олігополістичної структури монополій. У процесі конкурентної боротьби олігополії укладають між собою як відкриті угоди картельного типу, так і таємні, негласні угоди. Неціновій конкуренції властива певна стабільність цін (оскільки відбувається їх узгодження між кількома могутніми компаніями, так зване "лідерство в цінах"). Нецінова конкуренція повніше відображає інтереси споживачів.

Різновид недосконалої конкуренції — нечесна конкуренція, що ведеться переважно неекономічними методами (підкуп чиновників, промисловий шпіонаж, укладання таємних угод про єдину політику цін і навіть диверсії проти конкурента).
7. Монопольні ціни і ринкова рівновага при них

Залежно від форми і видів конкуренції формуються відповідні види цін. В умовах панування монополій встановлюються насамперед монопольно високі та монопольно низькі ціни. Монопольно високу ціну встановлює товаровиробник, який є монополістом у виробництві й на ринку, обмежує конкуренцію, порушує права споживачів і отримує внаслідок цього високі прибутки. 

Монопольно низьку ціну встановлює товаровиробник під тиском монополістів. Такого тиску зазнають дрібні та середні фірми при укладанні контрактів з монополіями, дрібні фермери — від транспортних і промислових компаній при доставці сільськогос​подарської продукції на ринок та під час її переробки. Так, для дрібних фермерських господарств США, що спеціалізуються на виробництві молока, типовою є ситуація, коли з кожного долара, який споживачі заплатили за один літр молока, вони отримують лише приблизно 35 центів.
Монопольно високі ціни призводять до зменшення платоспроможного попиту населення, "притягують" конкурентів, тому монополії повинні постійно шукати оптимальне співвідношення між кількістю реалізованої продукції та ціною, яка дає змогу привласнити максимальний прибуток.
Коли на ринку панують декілька олігополій (групова монополія), переважно застосовується практика "лідерства в цінах". Щоб уникнути виснажливої конкурентної боротьби, наймогутніша компанія встановлює ціни на свої товари або послуги, а решта олігополістів за спільної мовчазної згоди встановлюють таку саму або дещо нижчу ціну (залежно від якості товару, термінів гарантійного обслуговування тощо).

Ціни на товари, які виробляють державні підприємства, регулює держава. Такими типовими товарами і послугами є електроенергія, послуги зв'язку й пошти тощо.

8. Монопольний ринок

Монополія — це ринкова структура, яка характеризує наявність одного продавця і багатьох покупців, відсутністю близьких замінників для даного товару, існування бар’єрів входу конкурентів на ринок.
Умовами  встановлення та утримання монопольної влади є бар'єри вступу конкурентів у галузь, тобто обмежень щодо появи додаткових продавців: виключні права отримані від уряду (виробництво зброї), патенти, авторські права, ліцензії, ефект масштабу великого виробництва (мобільний звязок).

Види монополій:

Чиста монополія – галузь складається одним підприємством. 

Природна – існує в галузях де монополія зумовлена масштабом виробництва (водо-, газо-, енргопостачання)

Проста – тут встановлюються однакові ціни для всіх покупців на один і той самий товар.

Дискримінаційна – за нею встановлюються різні ціни для різних покупців на один і той самий товар (тарифи на електроенергію, телефон)

Закрита – закрита від конкуренції через юридичні обмеження (авторські права)

Відкрита – за неї одне підприємство на деякий час стає єдиним виробником продукції, але не має спеціального захисту від конкуренції.

Адміністративна – виникає в умовах адміністративно-командної системи, базується на державній власності на засоби виробництва, діє в умовах значного обмеження ринку.

Одним з можливих способів збільшення прибутку в умовах монополії є цінова дискримінація (це продаж однорідного блага за різними цінами різним покупцям, при однакових витратах).

Види цінової дискримінації:

Просторова (продаж у місті чи селі)

Часова (у час пік вартість проїзду на таксі дорожча, квитки на сеанс у різний час доби)

Товарна (роздрібна і оптова торгівля)

Персональна (знижки на проїзд для дітей, пенсіонерів, студентів)
9. Олігополістичний ринок.
Олігополія – це ринкова структура, при якій домінує невелика кількість продавців, а вхід нових фірм в галузь обмежена високими бар'єрами.

Риси олігополії:

· небагато чисельність фірм в галузі;

· в умовах олігополії виготовляють стандартизовані (алюміній, мідь) та диференційовані товари (автомобілі, сигарети, пральні засоби) товари;

· високі бар'єри входу в галузь (пов'язані з масштабом виробництва);

· всезагальна взаємозамінність (пов’язана з невеликою кількістю фірм та їх бажанням об’єднатися і діяти як чистий монополіст).

Олігополістична конкуренція виникає, коли однорідну продукцію (або близькі субститути) продають (2-3) декілька продавців. За цих умов кожен з них здійснює свою власну ринкову стратегію (визначає обсяги продажу, ціну тощо), але при цьому мусить враховувати стратегію і ціни конкурента.

Наприклад, якщо підприємство з виробництва борошна знизить ціни на 10%, покупці швидко зорієнтуються на цього постачальника. Іншим виробникам борошна доведеться також знизити ціни або надати будь-які додаткові послуги покупцям.

Ціноутворення  при олігополії:

1. Модель не заснована на таємній змові (зниження ціни буде вирівняне оскільки конкуренти діють таким чином, щоб перешкодити фірмі яка знижує ціни)
2. Прагнення олігополістів до спільної поведінки веде до створення картелю. Картель – це об’єднання фірм, які узгоджують свої рішення, щодо цін та обсягів виробництва продукції так наче вони злились в чисту монополію. В даний час картельні згоди трапляються рідко частіше зустрічається таємна змова.

3. Таємна змова – угода про ціни, розподіл ринків та інші способи обмеження конкуренції. Фірми діють як абсолютний монополіст. Таємної змови важко досягти, якщо кількість фірм велика та витрати на виробництво суттєво відрізняються.

4. Лідерство в цінах. Таємної змови вадко досягти ,бо діє антитрестовське законодавство. Тому поширене лідерство в цінах (пануюча – найкрупніша і найефективніша фірма галузі встановлює ціну, а ін. фірми до неї пристосовуються)

5. Ціноутворення за принципом витрати +  вираховуються середні витрати при повному завантажені потужностей + процентна надбавка.

10. Моделі ринкового господарства

Основою сучасного високоефективного виробництва може бути не просто ринкова економіка, а лише регульована ринкова економіка. 
1. Поняття "ринкова економіка" відображає загальну, абстрактну модель господарювання в умовах товарного виробництва.

2. Ця абстрактна модель виступає в двох основних формах: саморегульована і регульована ринкова економіка.

3. Конкретні форми (моделі) залежать як від рівня розвитку суспільства в цілому, так і від специфічних умов розвитку кожної країни зокрема. Див. схему 70.
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Саморегульована економіка у формі вільного ринку була однією з перших конкретних моделей ринкової економіки. Вона, як вже зазначалося, відповідала невеликому, заснованому на приватній власності на засоби виробництва, відокремленому виробництву. Поглиблення суспільного поділу праці, концентрація і централізація виробництва викликали до життя новий тип економіки - регульовану економіку. Механізм ринкового саморегулювання економічних процесів доповнюється спочатку регулюванням з боку монополій з метою забезпечення монопольного прибутку, а потім і держави. В поле зору державного регулювання потраплять соціальні процеси.
Особливо посилилася тенденція до державного регулювання соціальних процесів у країнах. По-перше, це утворення СССР, де, в силу його соціалістичної природи, ринкова економіка планово-директивними методами спрямовувалася на вирішення соціальних проблем, По-друге, - це світова економічна криза 1929-ЗЗр., яка надзвичайно загострила не лише економічні, а й соціальні проблеми.
Поступово на цій основі формується ідея соціально-ринкового господарства, яка після другої світової війни знаходить своє втілення в конкретних економічних моделях Німеччини, Австрії, Швеції та ряді інших країн. 

Основна ж ідея соціального ринкового господарства полягає в тому, що принцип ринкової свободи повинен бути взаємопов'язаним з підтримкою соціальної гармонії. Така гармонія досягається спеціальним механізмом. А саме: економічне регулювання і координація діяльності відбува​ється в першу чергу через ринок, в разі ж виникнення загрози, що розвиток ринкових процесів приведе до соціально небажаних і несправедливих наслідків, держава втручається з тими чи іншими коригуючими заходами. 

Чи можливо таку модель ринкового господарювання запровадити в сучасних умовах в Україні? Дана модель ринкової економіки дає високий соціальний ефект лише в країнах зі стабільною економікою, збалансованою товарно-грошовою системою і нормально функціонуючим виробництвом. 

За цих умов існуючу в Україні соціально-економічну систему слід, очевидно, спочатку трансформувати в нормально регульовану ринкову систему (планово-регульовану), а потім формувати її соціальний характер. Але оскільки соціально-економічні моделі господарювання формуються під впливом не лише економічних факторів, а й знаходяться під сильним впливом політики, моралі, культури, типу людської поведінки, соціальних та інших факторів, цей процес не може йти шляхом механічного копіювання жодної з відомих західних чи азіатських моделей. Модель ринкової економіки України не може бути суто німецькою, японською чи американською. Для визначення її форми необхідна клопітка діяльність по врахуванню економічних, соціальних, політичних, національних та інших особливостей саме України.
          Література:

1. Н. В. Ільченко Політична економія. навчально-методичний посібник, 2000, с – 71-81
2. С. В. Мочерний Основи економічних знань. – К.: Видавничий центр Академія, 2001, с. – 75-78, с. – 106-115     

План заняття № 

Навчальна дисципліна:              “Економічна теорія”
Вид заняття:                                  лекція
Тема: Структура та інфраструктура ринку.
Мета: Набуття, формування і систематизація теоретичних знань.

Методи: Пояснення, бесіда, розповідь.
Матеріально-технічне забезпечення та дидактичні засоби, ТЗН: роздатковий матеріал, таблиці, підручники, презентації.

Література (основна та додаткова) :

1. Федоренко В.Г. Основи економічної теорії : підручник, 2007р.

2. Н. В. Ільченко Політична економія. навчально-методичний посібник, 2000.

3.С. В. Мочерний Економічна теорія. – К.: Видавничий центр Академія, 1999.

Структура заняття
1.Організаційна частина

Перевірка присутності студентів на занятті.

Відповіді на запитання студентів.

2. Актуалізація опорних знань 

- суть та види ринку.

- Конкуренція і монополія

3. Повідомлення теми, формулювання мети та основних завдань

Структура та інфраструктура ринку.
4. Мотивація навчальної діяльності

Студент повинен знати:

· Структуру та інфраструктуру ринку.
5. План заняття:

Ринок факторів виробництва

1. Конкурентні ринки факторів виробництва

2. Попит на працю. Заробітна плата

3. Модель досконалої конкуренції ринку праці.

4. Модель монопсонії ринку праці

5. Роль профспілок на ринку праці

6. Модель двосторонньої монополії.

Ринок капіталу

7. Структура ринку капіталів

8. Відсоткова і дисконтна вартість капіталу.

6. Підведення підсумків заняття:

- Структура та інфраструктура ринку.
Викладач:  Роїк Н.П.
Тема 8: Структура та інфраструктура ринку.

План

Ринок факторів виробництва

1. Конкурентні ринки факторів виробництва

2. Попит на працю. Заробітна плата

3. Модель досконалої конкуренції ринку праці.
4. Модель монопсонії ринку праці

5. Роль профспілок на ринку праці

6. Модель двосторонньої монополії.
Ринок капіталу

7. Структура ринку капіталів

8. Відсоткова і дисконтна вартість капіталу

9. Основний і оборотний капітал

Ринок факторів виробництва

1. Конкурентні ринки факторів виробництва

Конкурентний - це ринок факторів виробництва, де є багато продавців і багато покупців і при цьому ніхто із них не може вплинути на вартість (ціну) фактора виробництва (ринок пиломатеріалів і т. ін.). Попит на фактори виробництва підприємства  залежить від обсягу виробництва і витрат на придбання фактора (зарплата, орендна плата).
Припустимо, що підприємство використовує тільки два фактори (працю і капітал) для виробництва продукції. Як було показано в розділі, якщо розглядати виробництво з одним змінним фактором із двох (аналог короткострокового періоду), щоб визначитись, чи потрібно збільшити використання одного із факторів, наприклад праці, потрібно співставити одержану виручку (доход) від реалізації продукції, виготовленої з їх використанням, з потрібними для цього витратами. Якщо приріст виручки (доходу) буде більшим за зростанням витрат, то придбання однієї одиниці ресурсу (наприклад, найм додатково одного робітника) буде ефективним (рентабельним). Додаткову виручку (доход) від використання додаткової одиниці ресурсу (фактора виробництва) називають граничною продуктивністю, виміряною за виручкою (ГПВ) з відповідними індексами (праці або капіталу) ГПВЧ,  ГПВк,

Відомо, що підприємство має найняти більше робітників, якщо ГІІВЧ (гранична продуктивність праці) дорівнює витратам на заробітну плату (W), тобто ГПВЧ = W.

Додатковий обсяг випуску продукції під використання додаткової одиниці праці, виміряний за виручкою, можна розрахувати як добуток від граничної продуктивності використання одиниці праці на додаткову виручку від одиниці випуску продукції. Додатковий обсяг виробництва від використання ресурсу праці виражається граничним продуктом праці (ГПч), а додаткова виручка - граничною виручкою (ГВир), тобто:
ГПВЧ = (ГПЧ) • (ГВир).
Це рівняння є справедливим для будь-якого ринку факторів виробництва (конкурентного і неконкурентного).
Вивчення характеристики ГПВЧ розпочнемо з вивчення абсолютно конкурентного ринку готової продукції і ресурсів, де підприємство продає всю свою продукцію по ціні (Ц). Тоді гранична продуктивність від ресурсу праці буде дорівнювати граничному продукту праці, помноженому на ціну продукта.

ГПВЧ - (ГПЧ) • (Ц).

Граничний продукт праці знижується в міру збільшення робочого часу, тому що діє закон спадної віддачі від ресурсу. А тому крива граничної Продуктивності праці є спадною, незважаючи на те, що ціна на продукцію залишалася постійною.
Крива ГПВч підприємства, яке має монопольну владу на ринку готової продукції, розташована нижче від кривої ГПВч підприємства на конкурентному ринку продукції, тому що підприємство з монопольною владою може знизити ціну на готову продукцію, щоб збільшити обсяг реалізації. В кінці кінців гранична виручка завжди менша за ціну (ГВир<Ц) і тому вона зменшується по мірі збільшення випуску продукції.

[image: image2.jpg]g Puok npoykuii
s Konkypenrnuit
5

MowonosbHHii

>
Monu Ka npawe

Puc. 12.1. Ipanmina npoAyKTHBHICTL 32 BHPYYKOIO




Отже, любою величиною заданої заробітної плати підприємства з монопольною владою на ринку готової продукції наймуть менше робітників, ніж там, де немає монопольної влади.
Концепцію граничної доходності продуктивності праці за виручкою можна використати для регулювання чисельності робітників на підприємстві. Яким би не був ринок готової продукції, гранична продуктивність за виручкою показує, скільки підприємство ладне заплатити, щоб найняти додаткову одиницю робочої сили. Якщо гранична продуктивність за виручкою менша, ніж тарифна ставка зарплати, підприємству слід звільнити частину робітників. Чисельність буде максимізувати прибуток тільки в тому випадку, якщо гранична продуктивність праці дорівнює сумі заробітної плати:
ГПВЧ = W,

що можна підтвердити і графіком (рис. 12.2.).
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Крива попиту на ресурс співпадає з кривою ГПВЧ. Попит зростає в міру зниження заробітної плати з W1, до W2. Ставка заробітної плати може знизитися, якщо на ринок праці виходить молодь, що досягла повноліття. Зміщення пропозиції праці з Прч1 до Прч2 веде до падіння ставки зарплати а W1, до W2, попит на робочу силу збільшується від Ч1 до Ч2 (рис. 12.3).
Ринки факторів виробництва аналогічні ринкам готової продукції. Максимізуючи прибуток умова для ринку факторів виробництва полягає в тому, що гранична продуктивність за виручкою має бути рівною ставці заробітної плати, є аналогічною правилу для ринку готової продукції, яке говорить про те, що гранична виручка має дорівнювати граничним витратам. Щоб побачити, що це так, розділимо обидві частини рівняння ГПВЧ =(ГПч)*(ГВир) на граничний продукт праці (ГПЧ ) і одержимо, що ГВир = W/ГПЧ, алеW/ГПЧ, це витрати виробництва додаткової одиниці продукції, тобто вони є граничними витратами виробництва.
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Рівняння ГПВЧ = (ГПч)*(ГВир) показує, що вибір як кількості трудовитрат, так і обсягу виробництва підприємства відбувається відповідно одному і тому же правилу: кількість факторів виробництва і обсяг випуску продукції вибирають так, щоб гранична виручка (від збуту продукції) дорівнювала граничним витратам (на закупівлю виробничих факторів). Це правило справедливе як для конкурентних, так і для неконкурентних ринків.
Якщо підприємство одночасно використовує два і більше ресурсів (аналог довгострокового періоду), проблема визначення кількості ресурсів дещо ускладнюється.
Зниження ставки заробітної плати потребує збільшення кількості робочої сили, якщо капітальні вкладення залишаються без зміни. Але зміна витрат виробництва призведе до зростання обсягу виробництва, а отже і збільшення капітальних вкладень для розширення обсягу виробництва. Це зростання попиту на працю.
Поки тарифна ставка була W1, підприємство витрачало Ч1, годин праці. Зниження ставки до W2 призводить до більшою використання праці і потребує її в розмірі Ч2 

Крива попиту на працю більш еластична. Тобто еластичність попиту на працю буде більшою і капітал стає змінним фактором. Це пояснюється тим, що підприємство може замінити капітал працею у виробничому процесі.
Для того, щоб визначити сукупний (ринковий) попит на такий ресурс як праця потрібно з початку визначити попит на працю в кожній із галузей і потім почленно скласти криві попиту галузей на працю.
На першому етапі (визначення попиту в галузі) приймаємо до уваги те, що рівень випуску продукції підприємства і її ціна змінюються в залежності від вартості факторів виробництва.
Якщо ринок продукції є конкурентним, то гранична продуктивність праці за виручкою буде ГПВЧ = (ГПч)* (ГВир), що характеризується кривоюГПВЧ1  (рис. 12.5).
Якщо, наприклад, тарифна ставка становить W1, грн. за годину, то підприємству потрібно буде Ч1, люд./годин праці. Припустимо, що на цьому підприємстві рівень заробітної плати впаде до W2 грн. за годину. Якщо жодне підприємство не зможе найняти робітників за нижчу плату, наше підприємство найме Ч3 людино-годин праці, знайшовши точку на кривій ГПВЧ1, яка відповідає рівню оплати W1, гри. за годину. Коли ж рівень заробітної плати знижується на всіх підприємствах галузі, галузі в цілому буде використовувати більшу кількість робочої сили. Це Призведе до зростання обсягу виробництва галузі і зміщення кривої галузевої пропозиції. Зростання пропозиції призведе до зниження ринкової ціни на продукцію.
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Падіння ціни на продукцію змістить початкову криву граничної продуктивності за виручкою із положення ГПВЧ1 до ГПВч2, а отже і до зниження попиту підприємства на працю з Ч3 до Ч2 а тому і галузевий попит на працю буде меншим Пч (рис. 12.5. б). Коли б ціна на продукт із падінням заробітної плати не змінювалась ринковий попит па працю визначався кривою П'ч (горизонтальна сума попиту підприємств галузі при незмінній ціні продукції).
Ринковий попит на будь-який ресурс на некопкурентпому ринку продукції визначається так само. Відмінність полягає в тому, що передбачити зміни в ціні на продукцію унаслідок зміни рівня заробітної плати важче, тому що кожне підприємство на ринку проводить свою політику ціноутворення, а не приймає ціну на продукцію як задану.

2. Попит на працю. Заробітна плата

Зарплата – це ціна за використання праці.

Зарплата є грошова, номінальна і реальна.

Номінальна – це сума грошей, отриманих за час, день, тиждень і т. д.

Реальна – це кількість поварів і послуг, які можна придбати за номінальну зарплату.

Форми заробітної плати: погодинна та відрядна.

Погодинна – оплата робочої сили протягом певного робочого часу

Відрядна – оплата робочої сили залежно від розміру виробітку за одиницю часу.

Попит на працю чи на будь-який інший ресурс залежить від його виробництва. Чим вище продукт праці, тим вищий попит на нього. А при сукупній пропозиції праці чим більший попит, тим вищий середній рівень реальної зарплати.

Визначення конкретних ставок зарплати залежить від структури конкретного ринку праці. На конкурентному ринку зарплата і рівень зайнятості будуть визначатися на перетині кривих попиту і пропозиції. Рівень зарплати залежить від капіталу, природних ресурсів, технологій, якості праці та ін. факторів.

Серед економістів немає єдиної думки про необхідність мінімальної зарплати як механізму запобігання бідності. З одної сторони мінімальні зарплати породжують безробіття серед низькооплачуваних робітників, а з іншої сторони сприяє підвищенню доходів працюючих.

3. Модель досконалої конкуренції ринку праці / сам.

Характерні риси досконалого ринку праці:

1. велика кількість фірм конкурує між собою за найм нонкретної праці;

2. велика кількість працівників з однаковою кваліфікацією , незалежно один від одного пропонують свою працю;

3. ні фірми, ні працівники не контролюють рівнень зарплати

Конкурентні ставки зарплати залежать від структури ринку праці. На конкурентному ринку праці рівноважна заробітна плата і рівень зайнятості  визначається точкою перетину кривих попиту і пропозиції. Це означає, що ставка заробітної плати рівна постійним граничним витратам праці фірми. Фірма наймає працівників до того часу, доки її граничний продукт в грошовій формі не зрівняється з граничними витратами на ресурс (MRP = MRC)

4. Модель монопсонії ринку праці

При монопсонії  роботодавець має монопольну владу наймати працівників.

Характерні риси монопсонії:

1. існує один наймач конкретного виду праці

2. даний вид праці є відносно немобільним або в силу географічних факторів, або тому що альтернативний спосіб використання праці потребує іншої кваліфікації

3. фірма “диктує зарплату”
Наприклад, фірма яка добуває срібло є основним місцем роботи в окремому місті або займає велику долю зайнятості в пеній місцевості.

В умовах монопсонії крива граничних витрат на ресурс буде розміщуватися вище кривої пропозиції на ресурс, так як монопсоніст має підвищити ставки зарплати при найомі  додаткових працівників і платити більш високу зарплату всім працівникам. Монопсоніст буде наймати менше працівників, ніж в умовах конкуренції, щоб досягти більш низької ставки зарплати, ніж конкурентна ставка, і тим самим отримати більший прибуток.

5. Роль профспілок на ринку праці

Профсоюз може підвищувати попит на працю шляхом зміни одного або кількох факторів, визначаючих попит (підвищити попит на продукти і послуги шляхом реклами або збільшити надлишок чисельності робочої сили).

Профсоюз може підвищити конкурентні ставки зарплати шляхом:

а) збільшенням виробничого попиту на працю;

б) обмеження пропозиції праці з використанням закритих профсоюзів;

в) безпосереднє збільшення ставки зарплати вище рівноваги за допомогою відкритих профсоюзів.

Робітники обєднані в профсоюзи отримують в середньому на 10-15% більше ніж інші робітники, що не входять в профсоюз.

6. Модель двостороньої монополії.
 В результаті поєднання монопсонічної моделі з моделлю відкритих профсоюзів і отримаєю двосторонню монополію.

Профсоюз являється монополістом продавцем робочої сили , тому що він контролює пропозицію праці і може вплинути на ставки зарплати; він протистоїть монополістичному наймі праці, який вливає  на зарплату шляхом зміни  зайнятості.

Рівень зарплати залежить від успішності проведення переговорів між профсоюзом та монополістом наймачем робочої сили.

Ринок капіталу

7. Структура ринку капіталів

Коли говорять про капітал як об'єкт купівлі - продажу на ринку, мають на увазі не весь капітал як блага довгострокового користування, створені людьми для виробництва товарів і надання послуг а як потік нового капіталу, який з'являється у даний період часу у виробництві.
Взагалі підприємства мають попит не просто на деякі матеріальні, капітальні блага (верстати, обладнання і т. і.), а на тимчасово вільні грошові кошти, які можна витратити на ці капітальні блага і повернути їх, віддавши частину прибутку від їх використання у майбутньому. Тому попит на капітал - це попит на кошти, які можуть бути вкладені на придбання капітальних благ, тобто в інвестиції. 

Тому попит на інвестиції — це попит на позичкові кошти, а ссудний процент є ціною позичених коштів. Отже, ринок капіталу — це ринок грошового капіталу. Основна складність ринку капіталу полягає в тому, що об'єкт купівлі - продажу переходить із рук в руки не назавжди, а на певний час. Інструментами ринку капіталу можуть бути і безпосередні кредитні ресурси, і цінні папери (акції, облігації, векселі) та іншого роду виробничі контракти.

Капітал як фактор виробництва створює свій доход, який є винагородою його володарю. Таким доходом для капіталу є процент, тобто доход на вкладений у виробництво капітал. Величина процентного доходу визначається процентною ставкою, тобто ціною, яку бере за користування капіталом його володар з підприємця. Процент є платою за утримання індивіда від споживання благ сьогодні щоб можна було їх використати у майбутньому. Рівноважна ставка відсотку на ринку капіталу визначається порівнянням корисності (граничної продуктивності ресурсу виміряної за величиною виручки, яку отримує виробник від використання капіталу, і витрат (утримання, відмови від використання капіталу тепер.

Величина попиту на капітал зміщується зі зростанням ставки відсотка. Оскільки володарям капіталу все одно, куди буде вкладатися капітал, ринок вирівнює доходність капітальних вкладень в єдину ставку відсотка. При цьому немає різниці - чи з власним, чи з позичковим капіталом має справу підприємство. Принцип альтернативних витрат зумовлює необхідність забезпечити доходність не нижче ринкової і на "свій" капітал.

8. Відсоткова і дисконтна вартість капіталу

Перед підприємством, яке бажає придбати капітал, завжди стоїть складна задача. Йому потрібно співставити витрати на придбання капіталу з тим чистим прибутком, який він може отримати від використання, наприклад, машини, для купівлі якої він позичає капітал. Проблема полягає в тривалому (декілька років) використанні капітального ресурсу. Платити за нього потрібно сьогодні, а віддачу він буде давати протягом ряду років. Якщо припустити, що підприємству вдалось якимось чином підрахувати чисту віддачу капіталу за кожний рік експлуатації машини, сумарний чистий прибуток за весь період її експлуатації не буде дорівнювати середній чистій сумі виручки за кожний рік. Невитрачені кошти при їх вкладі на депозитний рахунок у банк дають відповідний приріст. Тому витрати, які підприємство робить сьогодні, неможливо безпосередньо порівнювати з прибутками у майбутньому. Для цього використовують теперішню вартість (ТВ) майбутніх доходів. Тобто потрібно розрахувати приведену до сьогоднішнього дня вартість доходів, які підприємство буде отримувати у майбутньому. Операція приведення до єдиного (початкового) моменту часу вартості процента носить назву дисконтування. Ставка дисконту - це, як правило, відсоток який можна отримати на ринку за наданий в кредит капітал. Ставка дисконту може бути обліковою ставкою процента, під який Національний банк видає ссуди комерційним банкам, або інша величина, яка може розглядатися як норма прибутку, яку можна отримати із найкращого із можливих альтернативних варіантів капіталовкладень.
Оскільки майбутні надходження менш цінні порівняно з теперішніми, вони при дисконтуванні зменшуються, перемножуються на дисконтний коефіцієнт.
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де і - дисконтна ставка у долях одиниці; t - порядковий номер періоду у майбутньому (період віддалення коштів, що будуть надходити у майбутньому від сьогоднішнього часу).
Майбутня вартість (МВ) сьогоднішнього доходу через і років буде більшою за рахунок того, що ефективне використання цих коштів
(альтернативна вартість) дасть додаткову величину їх приросту, тому майбутню вартість капітальних витрат ми оцінюємо шляхом ділення їх на
 коефіцієнт а, тобто: 
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де К - теперішня (поточна ) вартість грошових коштів.
Для того, щоб відповісти на запитання, чи будуть вкладення в реалізацію проекту вигідними і якої суми доходу в майбутньому ми маємо очікувати, використовується критерій чистої теперішньої вартості капіталу:
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                                                      (1)
де Пj - величина прибутку, яку підприємство отримує в j-му році розрахункового періоду;
 Т - тривалість розрахункового періоду (життєвий цикл продукту);
І - початкові інвестиції (вкладення в проект).
Якщо вкладення в реалізацію проекту не є одноразовими, вони мають бути тільки дисконтованими.
ЧТВ, як видно із формули (1), є функцією ставки дисконту. Інвестиції в проект вважаються оправданими, якщо ЧТВ ≥ 0. Ми не заглиблювались у даному разі в теорію оцінки ефективності інвестиційних проектів і оцінки ефективності капітальних вкладень, а визначилися з загальними підходами до оцінки  вартості  капіталу сьогодні  і у майбутньому і показали, як підприємства можуть вирішувати, чи варто їм здійснювати вкладення капіталів, користуючись критерієм чистої теперішньої вартості. Вкладати капітал доцільно, якщо дисконтована сума майбутнього потоку доходів перевищує вартість інвестування. Ставка дисконту, яку використовує підприємство для підрахунку ЧТВ, має дорівнювати альтернативній вартості капіталу, тобто прибутку підприємства мри вкладенні капіталу в інший надійний проект.
9. Основний і оборотний капітал

Поділ на основний і оборотний капітал здійснюється залежно від перенесення засобами та предметами праці своєї вартості на створений продукт. Одні й ті самі засоби праці беруть участь у процесі виробництва протягом тривалого часу (наприклад, вер​стат, машина можуть використовуватися не менше 10 років, будівлі, споруди — кілька десятків років), тому пере​носять свою вартість на новостворений продукт не одразу. Якщо, наприклад, ткацький верстат використовується протягом 10 000 днів, то за кожен день свого використання він переносить одну десятитисячну своєї вартості на вироб​лені тканини.
Основний капітал — частина продуктивного капіталу, яка повністю бере участь у процесі виробництва, але переносить свою вартість на новостворений продукт частинами в міру їх зношування.
Предмети праці (сировина, паливо, енергія, куповані напівфабрикати, тара тощо) у процесі виробництва переносять свою вартість на новостворений продукт відразу. Наприклад, певна кількість бавовни на прядильній фабриці є сировиною, повністю споживається протягом дня і переносить цілком свою вартість на вироблену тканину.
Оборотний капітал — частина продуктивного капіталу, яка повністю бере участь у процесі виробництва і повністю переносить свою вартість на новостворений продукт.
До оборотного капіталу належить також вартість робочої сили (фонд заробітної плати). З'ясуємо сутність та механізм зношування основного капіталу.

Зношування основного капіталу. Зношування основного капіталу буває фізичним і моральним. Фізичне (або матеріальне) зношування — поступова втрата основним капіталом своєї споживчої вартості, а водночас і частини вартості.
Основний капітал в Україні наприкінці 90-х років XX ст. був фізично зношений в середньому на 75%. Коли основний капітал поступово втрачає свою споживчу вартість, то на підприємстві нагромаджується амортизаційний фонд, тобто сума зношування цього капіталу, що використовується для відновлення його вартості

Моральне зношування — втрата основним капіталом своєї вартості, яка не переноситься на вартість створюваного продукту.
Категорія «моральне зношування» введена в науковий обіг приблизно два століття тому. Моральне зношування може бути двох видів: 1) на основі зростання продуктивності праці відбувається здешевлення елементів основного капіталу; 2) пов'язане з появою нових, досконаліших засобів праці, використання яких зумовлює певне здешевлення товарів, що виготовляються за допомогою цих засобів праці. Водночас частково знецінюється функціонуючий основний капітал. В Україні основний капітал морально зношений майже на 95%. У розвинутих країнах світу принципово нова техніка у промисловості з'являється приблизно через 3—5 років.
Зношування основного капіталу є частиною кругообороту та обороту капіталу, а отже його руху. Для того щоб розкрити структуру витрат виробництва, необхідно попе​редньо з'ясувати процес кругообороту й обороту капіталу.
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Викладач:        Роїк Н.П.
Тема : Ринок як економічна форма організації суспільного виробництва.
1. Взаємозв'язок понять "ринок" і "ринкова економіка". Класифікація ринків.
Ринкова форма господарювання стала панівною 300 років тому, хоча як явище з'я​вилася разом із товарним виробництвом. Первісною моделлю ринкової економіки було саме товарне господарство. Спочатку воно розвивалося на підвалинах рабовласницького суспільства, а потім — у системі приватної земельної власності, що сформувалася у І тисячолітті до н.е. у Стародавній Греції. Сучасна ж ринкова економіка вільної конкуренції виникла в Європі у XVIII ст.
Дуже важливо відзначити відмінність понять "ринок" і "ринкова економіка". Ринок виник разом із появою обміну товарами кілька тисяч років тому. Спочатку він розумівся як базар — місце роздрібної торгівлі, де відбувається регулярний обмін товарами. Пізніше виникли такі явища, як розрив купівлі-продажу у часі (кредит) та просторі (продаж на великі відстані), тому під ринком почали розуміти усю сферу товарно-грошового обміну (обігу). У сучасному розумінні тлумачення терміна 
ринок розширилося ще це не тільки відносини купівлі-продажу,більше: а Й усі СОЦІальнО-економІЧНІ ВІДНОСИНИ, ЯКІ забезпечують взаємодію виробництва та еконодгіч-споживання (всі види власності, виробницт- ва, розподілу та ін.). 
Ринок — це сукупність усіх соціально-економічних відносин, які забезпечують взаємодію виробництва та споживання.
 Ринкова економіка — це тип економічної системи, складником якої є ринок 
Ринкова економіка — це тип економічної системи, складником якої є ринок. Якщо уявити економічну систему як сукупність таких утворень, як ринок, держава та нату​ральне господарство, то залежно від того, який елемент у ній домінує, вона має й відповідну назву: якщо ринок — то ринкова економіка, якщо держава — планова, якщо натуральне господарство — традиційна, якщо частки ринку та держави приблизно однакові — змішана.
Ринки можна класифікувати за різними ознаками. Наприклад:
І. За територіальною ознакою:
/ місцевий
/ регіональний;
І національний;
/ світовий. 
ІІ За ступенем легальності:
/ тіньовий (нелегальний, чорний);
/ легальний. 
III. За економічним призначенням:
/ ринок капіталів;
/ ринок товарів і послуг;
/ ринок праці;
/ ринок цінних паперів;
/ ринок науково-технічних розробок;
/ ринок грошей;
/ ринок природних ресурсів та ін.
Остання класифікація є найбільш поширеною. Сукупність різновидів ринку поєднується в єдиний національний ринок, а зміни будь-якого сектору відбиваються на інших.
2. Фундаментальні проблеми та функції ринку
Основні проблеми ринкової економіки полягають у трьох питаннях: що, як і для кого виробляти? Фундаментальні проблеми ринкової економіки: що виробляти? Як виробляти? для кого виробляти? 
1) Питання що виробляти вирішують підприємства, які випускають лише ті товари, що приносять прибуток. Проте вирішальну роль у цьому відіграють споживачі. Саме вони "голосують грошима" за той або інший товар. "Грошове голосування" — це грошові витрати споживачів. Якщо потреба в якомусь товарі зростає, то збільшується і кількість купівель, тобто витрат людей, а виробники реагують на це збільшенням випуску товару.

2) Завдання як виробляти охоплює такі питання: як організувати виробництво, як скомбінувати ресурси, яку застосувати технологію? Ці питання вирішуються завдяки конкуренції між фірмами. Саме конкуренція визначає, які фірми ефективніше за інші можуть забезпечити виробництво певного товару за потрібною ціною та необхідної якості. Виграє та компанія, яка зможе досягти мінімальних витрат і максимального прибутку.

3) Проблема для кого виробляти тільки на перший погляд покладена на виробників, але насправді її вирішення цілком залежить від споживачів, а точніше, їхніх доходів і побажань. Придбання товарів споживачем залежить також від цін на них, вартості супутніх товарів і товарів-замінників визначення ринку для суспільства й економіяних відносин виражається в його функціях: 
/ інтегрувальна — ринок поєднує виробництво та споживання;
/регулювальна — ринок усуває диспропорції в обміні та розподілі товарів між ре​гіонами, в асортименті, у співвідношенні між ресурсами різних галузей та ін.;
/ контрольна — ринок допомагає з'ясувати, у якому ступені потребам споживачів відповідає кількість та якість продукції;
/ стимулювальна — ринок спонукає виробників до створення нової продукції з мінімальними витратами, сприяє прискоренню науково-технічного прогресу та впровадженню його здобутків у виробництво;
/ інформаційна — ринок надає його учасникам повну інформацію щодо цін, які постійно змінюються, відсоткових ставок за кредит, кількості та якості товарів, його різновидів та ін.;
/очищувальна — ринок допомагає позбутися слабких підприємств і не конкуренто - спроможних товарів, сприяючи розвитку
сильних та ефективних виробництв і створенню якісної продукції.
Функції ринку: інтегрувальна, регулювальна, контрольна, стимулювальна, очищувальна, інформаційна.
3.
Переваги та недоліки ринкової економіки
Як свідчить світова практика, ринок є найбільш гнучким та ефективним економічним механізмом, спроможним перебудовуватися, пристосовуватися до змінюваних зовнішніх умов. Ринок здатен об'єднувати особисті та суспільні інтереси. Ця здатність ринку називається принципом "невидимої руки": кожен суб'єкт переслідує власні інтереси у вигляді максимізації прибутку або корисності, але його спрямовує "невидима рука" на досягнення загального блага.

Переваги ринкової економіки полягають у тому, що ринок:
/ сприяє ефективному розподілу ресурсів та їх оптимальному використанню у ви​робництві (ринок спрямовує ресурси у виробництво тих благ, які є найнеобхіднішими для суспільства);
/ сприяє ефективнішому комбінуванню ресурсів, запровадженню нових технологій;
/ забезпечує суб'єктам реальну економічну свободу без будь-якого примушування;
/ створює постійні стимули для підвищення ефективності виробництва (максимум прибутку за мінімальних витрат);
/ налаштовує виробників на задоволення різноманітних потреб і підвищення якості товарів.
Недоліки ринкової економіки:
/ не сприяє збереженню невідтворюваних ресурсів (лісів, земельних надр, води);
/ не створює механізмів захисту довкілля;
/ не зацікавлений у виробництві суспільних товарів (дороги, транспорт, оборона);
/ не гарантує права на працю й отримання доходу;
/ не розвиває медицину, освіту, культуру;
/ не усуває розшарування суспільства на надмірно багатих і бідних.
4.
Сутність конкуренції та її значення у ринковій економіці

Конкуренція (лат. сопсиггеге — зіштовхувати, змагатися) — це економічне супер​ництво між суб'єктами ринкової економіки за вигідніші умови виробництва та купівлі-продажу товарів. Конкуренція є найважливішим і найнеобхіднішим елементом ринкового механізму, вона суттєво впливає на поведінку фірм у визначенні цін, обсягу виробництва, якості товарів та ін. 
Конкуренція — це економічне суперництво між учасниками  ринкової економіки за більш вигідні умови виробництва та купівлі-продажу товарів
Конкуренцію можна спостерігати:
1) серед продавців за кращі результати виробництва та збуту;

2) серед покупців, які змагаються за придбання товару за нижчою ціною;

3) між продавцями та покупцями, які прагнуть нав'язати один одному бажану ціну і товар.

В економічній системі конкуренція виконує такі функції:
/ сприяє розподілу ресурсів;
/ сприяє взаємодії попиту та пропозиції;
/ формує ціни;
/ стимулює зниження витрат виробництва;
/ сприяє запровадженню нових видів продукції; 
/ гарантує пріоритет споживача над виробником.
Позитивні риси конкуренції:
/ стимулює раціональне використання ресурсів;
/ спонукає виробників до постійного оновлення асортименту;
/ стимулює запровадження новинок у виробництво (товарів і технологій);
/ сприяє зниженню ринкових цін.
Негативні риси конкуренції:
/ є однією з причин безробіття;
/ впливає на нерівномірний розподіл доходів;
/ призводить до розорення дрібних виробників;
/ сприяє концентрації виробництва та збагаченню окремих виробників.
В економічній літературі існує така класифікація конкуренції:
I.
Залежно від галузей:
1) внутрішньогалузева — між виробниками певної галузі за вигідніші умови ви​робництва та збуту й отримання максимального прибутку;

2) міжгалузева — між різними галузями за вищі прибутки і вигідніше застосування капіталу. Завдяки міжгалузевій конкуренції капітали переміщуються з однієї га​лузі в інші і забезпечується їх раціональне використання.

II.
Залежно від масштабів:
1) місцева;
2) регіональна;

3) національна;
4) міжнаціональна.
III.
Залежно від методів конкуренції:
1) цінова — відбувається за допомогою змін у цінах (знижки);

2) нецінова — здійснюється через поліпшення якості, дизайну й умов збуту товарів (сервіс, гарантійний ремонт, реклама).

IV.
Залежно від ступеня чесності конкуренції:
 1) чесна (добросовісна);
2) нечесна (недобросовісна) — досягнення домінуючого стану на ринку через обман споживачів, партнерів, інших господарських суб'єктів і державних органів. Способи нечесної конкуренції:
/ дезінформація споживачів щодо товарів і послуг;
/ використання торгівельної марки без дозволу суб'єкта, який ним володіє;
/ розповсюдження інформації, що компрометує товари конкурентів;
/ тиск на постачальників ресурсів і банки, щоб вони відмовляли іншим клієнтам;
/ навмисне зниження цін нижче собівартості (якщо це забороняє держава);
/ промислове шпигунство.
V. Залежно від типу ринку:
1) досконала (вільна, чиста);
2) недосконала:
/ чиста монополія;
/ олігополія;
/ монополістична конкуренція.
Останню класифікацію докладно вивчають багато дослідників, оскільки саме ці види конкуренції визначають моделі поведінки виробників у сучасний період. Розглянемо їх детальніше.
5. Досконала та недосконала конкуренція
Ознаки досконалої конкуренції:
1) На ринку працює велика кількість незалежних продавців (фірм) і покупців.

2) Товари стандартизовані, тобто однакові з погляду покупців. Це означає, що для по​купця не має значення, у кого купувати.

3) Кожна фірма виробляє настільки незначну частку продукції, що не може диктувати ринку свої умови, передусім ціну. Продавець начебто "погоджується" з ціною, яка вже існує на ринку та формується під впливом ринкових сил — попиту та пропозиції.

4) Нові фірми можуть вільно входити в галузь, а наявні — виходити з неї, для цього немає жодних суттєвих перепон (законодавчих або фінансових).

5) Кожен покупець повністю інформований про всі ціни та їх зміни.

У сучасний період досконала конкуренція вважається більше теоретичною, ніж практичною конструкцією, яка виникає у реальному житті надто рідко — як тимчасове явище на деяких ринках (сільськогосподарських продуктів або іноземних валют). Конкуренція з ознаками досконалої існувала наприкінці XVIII ст. в Англії, коли мала місце і внутрішньогалузева, і міжгалузева конкуренція.
Нині панівною ринковою структурою є недосконала конкуренція. Досконала кон​куренція переходить у недосконалу тоді, коли на ринку з'являється монополіст, який має ринкову владу щодо цін, обсягу виробництва та ін. Незважаючи на те, що у перекладі з латинської "моно" означає "один", нині практично не існує ринків, де працює лише одне підприємство, а його товар не має близьких замінників. Тому термін "монополіст" зазвичай вживають тоді, коли прагнуть визначити продавця на будь-якому з ринків недосконалої конкуренції — чистої монополії, олігополії або монополістичної конкуренції. Це дає змогу наголосити ринкову силу підприємства і наявність у нього можливостей для впливу на інші підприємства або ж споживачів. Розглянемо сучасні ринки недосконалої конкуренції.
Чиста монополія — це фактично ринок, на якому працює один продавець. Ознаки чистої монополії:
1) Чистий монополіст є єдиним виробником певного продукту.

2) Продукт монополії унікальний і не має близьких замінників. Для покупця це означає, що він повинен купувати товар у монополіста або відмовитися від нього.

3) Монополія повністю контролює обсяг продукції, якість та ціну.

4) Монополія створює перепони для входження нових фірм у галузь.

До бар'єрів, які створює монополія, можна віднести:
/ володіння основними видами сировини, а також унікальними здібностями та знаннями (у митців і співаків);
/ патентні права — документ, який засвідчує авторство на винахід і виключне пра​во на його використання впродовж певного терміну. Патенти широко розповсюджені у друкарстві, фармацевтичній промисловості, звуко- та відеозапису;
/ авторські права — вид монополії, за якого держава забезпечує авторам оригінальних витворів виключні права на їх продаж і використання;
/ товарні знаки — спеціальні рисунки, назви або символи, які представляють товар, послугу або фірму і які заборонено застосовувати конкурентам.
Одним із видів монополії є природна монополія — зазвичай підприємства громадського користування, що перебувають у власності держави (виробництво грошових знаків, електро-компанія, газопостачання, зв'язок, телефон та ін.). Державний контроль у цих галузях є необхідністю, тому що конкуренція може мати негативні наслідки для суспільства (підвищення цін, зниження якості та ін.).
Якщо на ринку є тільки один покупець, то ринок називається монопсонією (напри​клад, діяльність ракетно-космічної галузі в Україні).
Олігополія (лат. — влада небагатьох) — тип ринку, на якому панує кілька великих фірм-виробників. Олігополія є домінуючою формою сучасної ринкової сфери.
Ознаки:
1) Кілька фірм (від 2 до 10—15). Якщо ми говоримо "велика трійка" чи "велика четвірка" компаній певної галузі, то йдеться про олігополію.

2) Продукти можуть бути двох видів:

/ стандартизовані — однакові для покупців і виробників (сталь, цинк, олово, нафта);
/диференційовані — однакові для виробників і різні для покупців (автомобілі, комп'ютери).
3) Оскільки фірм небагато, поведінка кожної залежить від поведінки решти.

4) Основні методи конкуренції:

/ для стандартизованих товарів — цінова конкуренція, що породжує цінову за​лежність компаній (якщо один продавець знижує ціну, то інші змушені зробити те саме, інакше втратять клієнтів). Це може призвести до "цінових війн". Щоб їх уникнути, олігополії можуть домовлятися про ціни та ринки збуту;
/ для диференційованих товарів — нецінова конкуренція (реклама, поліпшення якості, упаковки, сервісу).
5) Досить високі бар'єри для входження на ринок нових фірм (патенти в технологічно передових галузях; необхідність значних стартових інвестицій).
Якщо на ринку існує кілька покупців, то він називається олігопсонією (ринок зерна, зброї, добрива).
Монополістична конкуренція — ринок з порівняно великою кількістю виробників, які пропонують схожу, але не ідентичну з погляду покупця продукцію.
Ознаки монополістичної конкуренції:
1) Порівняно багато виробників (25—70), кожен з яких має невелику частку ринку.

2) Незначний контроль над цінами.

3) Практично неможлива будь-яка змова між виробниками внаслідок їх великої кількості.

4) Фірми не відчувають взаємозалежності і формують свою ринкову політику без урахування можливої реакції решти.

5) Продукт диференційований, тобто в галузі пропонуються різновиди одного продукту (залежно від якості, сервісу, розташування магазинів, упаковки, реклами та ін.).

6) Великий акцент у конкуренції робиться на торгівельній марці як засобі переконання споживачів утому, що цей продукт кращий, ніжу конкурентів.

7) Немає великих перепон для входження нових фірм у галузь. Певні складності можуть бути пов'язані з пошуком продукту, відмінного від наявних на ринку, а також зі створенням якісної реклами.

Монополістична конкуренція поширена у сфері обслуговування (банки) та виробничій сфері (виготовлення одягу, косметики, взуття).
Представимо чотири типи конкурентних ринків у вигляді порівняльної таблиці, яка дасть змогу краще засвоїти відмінності між ними
6. Регулювання конкуренції і монополії
Поведінка монополістів на ринку різко відрізняється від поведінки фірм в умовах досконалої конкуренції. Монополісти захоплюють ринок і за допомогою високих цін отримують завищені доходи. Монополія часто зловживає своїм становищем і викори​стовує такі методи, що дискримінують споживачів і конкурентів:

/ встановлення надмірних цін на продукцію;
/ створення штучного дефіциту через затримання товару на складах, а потім його виведення на ринок за підвищеною ціною;
/ встановлення занижених цін для знищення конкурентів; 
/ купівля підприємств конкурента;
/ купівля патентів на винаходи і їх недопущення у виробництво доти, доки загост​рена конкуренція не змусить їх це зробити;
/ злиття з фірмою-конкурентом; 
/ змови з іншими компаніями; 
/ промислове шпигунство;
/ вплив на політичні рішення через просування вигідних монополії законів; 
/ переманювання працівників з фірм-конкурентів.
Щоб обмежити свавілля монополістів, використовується антимонопольне зако​нодавство. 
Воно найбільш розвинене у США і здійснюється за чотирма напрямами:
1) обмеження монополії (якщо частка фірми на ринку перевищує 12% загального продажу, то вона визнається монополією);

2) заборона злиття компаній-конкурентів;

3) заборона встановлення монопольно високих цін і цінових змов;

4) підтримка конкуренції як двигуна суспільного прогресу.

В Україні з 1992 р. діє Закон "Про обмеження монополії і недопущення недобросо​вісної конкуренції у підприємницькій діяльності", а з 1993 р. створено Антимонопольний комітет України. Згідно з законодавством, компанія є монополістом, якщо її частка на ринку перевищує 35%. Ця цифра у деяких галузях або фірм може бути знижена Антимонопольним комітетом.
Закон також передбачає три форми порушень монополістів:
1) зловживання монополістичним становищем;

2) неправомірні угоди, спрямовані на монополізацію та обмеження конкуренції;

3) дискримінація підприємств органами влади й управління.

За порушення антимонопольного законодавства передбачено відповідальність:
/ майнову — у вигляді штрафу, розмір якого залежить від ступеня порушення, а також у вигляді відрахувань з незаконно отриманого прибутку та відшкодування збитків, завданих зловживанням монопольним становищем;
/ оперативно-господарські санкції — примусовий поділ фірми, позбавлення ліцензії, заборона виходу на зовнішній ринок та ін.
Контрольні питання:
1. Чим відрізняється ринок від ринкової економіки?

2. Назвіть фундаментальні проблеми ринкової економіки. Як у ринковій економіці вирішується проблема "що виробляти"?

3. За якими критеріями можна класифікувати ринки?

4. На ваш погляд, питання що, як і для кого виробляти властиві тільки ринковій економіці? Якщо ні, то як їх вирішують в інших економічних системах?

5. Поясніть, чому ринок сприяє поєднанню особистих і суспільних інтересів? Які суспільні інтереси не враховує ринок?

6. Чому в умовах вільного ринку виникає надмірна поляризація суспільства на бідних і багатих?

7. Розкажіть про функції ринку.

8. Чому, коли на ринку досконалої конкуренції окремі компанії починають отримувати надприбутки, цей процес не може тривати довго, і надлишкові доходи швидко зникають?

9. Чому кажуть, що конкуренція гарантує пріоритет споживача над виробником?
10. Як ви розумієте те, що за умов міжгалузевої конкуренції капітали переміщуються з однієї галузі в іншу?

11. Чому на ринку досконалої конкуренції майже не використовують методи нецінового суперництва?

12. Чому бажано, щоб деякі підприємства залишалися об'єктами саме державної монополії, а не приватної?

13. Назвіть ознаки ринку олігополії.

14. Чи існує вірогідність таємної або явної змови на ринку монополістичної конкуренції з диференційованим продуктом?

15. На чому ґрунтується ринкова влада фірм на ринку монополістичної конкуренції, адже об​сяг їх виробництва та продаж можуть бути дуже малими?

16. Дайте оцінку твердженню: "Прибуток - це соціальне та економічне зло. Адже саме прагнення до прибутку штовхає фірми до встановлення монопольної влади на ринку, а монопольна влада — це нераціональний розподіл ресурсів".

17. Дайте оцінку твердженню: "Прагнення до прибутку порушує стан рівноваги на ринку досконалої конкуренції".

18. Назвіть негативні наслідки панування монополії для споживачів.

19. Чи може існувати досконала конкуренція в умовах сучасного реального ринку? Поясніть відповідь.

